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AGENDA

1 Steckbrief

2 Ergebnisse

3 Fazit

seven.oNe

ol VEDIA



STECKBRIEF

Auftraggeber
Durchfuhrung
Grundgesamtheit
Auswahlverfahren
Methode
Zeitraum
Stichprobe

Inhalt

seven.oNe

ol VIEDIA

Seven.One Media

Payback.net

Frauen 18-60 Jahre

Befragung im Payback Online Panel

Online-Interviews anhand eines strukturierten Fragebogens
Nullmessung: 22.-25. Marz 2022; Endmessung: 02. — 04. Mai 2022
Nullmessung: n =1.051; Endmessung: n=1.050

Gestutzte Markenbekanntheit und Werbeerinnerung, Kauf, Relevant Set; in der Endmessung:
Recognition



VERSCHIEDENE ZIELGRUPPEN

Bei den Ergebnissen werden folgende Zielgruppen ausgewiesen:

Nullmessung

|—> Haufige sixx-Nutzung (mind. 3 Tage pro Woche)

Haufige sixx-Nutzung (mind. 3 Tage pro Woche)

== Recognition Spot only (7sek)

seven.oNe

ol VIEDIA
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STEIGERUNG DER GESTUTZTEN MARKENBEKANNTHEIT

GESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT
Angaben in %

NIVEA 96yg
BALEA 935
BEBE 9G3
L'OREAL PARIS 88 o
GARNIER B

NEUTROGENA 86 g9

ISANA 8@,

LAVERA T3

SCHAEBENS m 44

LUVOS 16
YEAUTY %

O 20 40 60 80 100
B NULLMESSUNG m ENDMESSUNG
seven.oNe Jetzt geht es um das Thema Gesichtspflege. Welche der folgenden Marken kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach?

Basis: Frauen 18-60 Jahre
[ [\/I E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback



#INSPIREME GENERIERT HOHE MARKENBEKANNTHEIT

GESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT - SCHAEBENS

Angaben in %

100

80

60

40

20

+8% —»

+15%

NULLMESSUNG

seven.oNe

od VEDIA

ENDMESSUNG NULLMESSUNG ENDMESSUNG
HAUFIGE HAUFIGE
SIXX-NUTZUNG SIXX-NUTZUNG

Jetzt geht es um das Thema Gesichtspflege. Welche der folgenden Marken kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach?

Basis: Frauen 18-60 Jahre
Quelle: SevenOne Media / Payback

59

SPOT ONLY

#INSPIREME ONLY
/ PLUS SPOT



ERINNERUNG AN WERBUNG FUR SCHAEBENS NOCH AUF NIEDRIGEM NIVEAU

GESTUTZTE WERBEERINNERUNG
Angaben in %

NIVEA
L'OREAL PARIS
GARNIER
NEUTROGENA
BEBE

BALEA
LAVERA
ISANA
SCHAEBENS
LUVOS
YEAUTY

0 20 40 60 80 100
E NULLMESSUNG m ENDMESSUNG

seven.oNe Und fur welche dieser Marken haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gelesen oder gehort?

Basis: Frauen 18-60 Jahre
() [\/‘ E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback



WERBEERINNERUNG BEI HAUFIGEN SIXX-SEHERINNEN MEHR ALS VERDOPPELT

GESTUTZTE WERBEERINNERUNG - SCHAEBENS
Angaben in %

50

40

30

20

10

I_ +120% ——»

Ii +84%

oj—i ﬁ_.

NULLMESSUNG

seven.oNe
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n

27

9

ENDMESSUNG NULLMESSUNG ENDMESSUNG
HAUFIGE HAUFIGE
SIXX-NUTZUNG SIXX-NUTZUNG

Und fur welche dieser Marken haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gelesen oder gehort?
Basis: Frauen 18-60 Jahre
Quelle: SevenOne Media / Payback

SPOTONLY  #INSPIREME ONLY
/ PLUS SPOT



SCHAEBENS-KAUFE HABEN ZUGENOMMEN

KAUF
Angaben in %

NIVEA 85 g9
BALEA 8g;
BEBE 6658
GARNIER 58

ISANA 54
NEUTROGENA B 5
L'OREAL PARIS 649

LAVERA 34

SCHAEBENS |s]o. 2/
r-"s

LUVOS
YEAUTY ? 3

0 20 40 60 80 100
E NULLMESSUNG m ENDMESSUNG

seven.oNe Welche der folgenden Marken haben Sie schon mal gekauft?

Basis: Frauen 18-60 Jahre
() [\/‘ E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback



WERBUNG FUR SCHAEBENS ANIMIERT ZU KAUF

KAUF - SCHAEBENS
Angaben in %

50
40 I— +22% —»
I— +23% [—»
30
20
10
0]
NULLMESSUNG ENDMESSUNG NULLMESSUNG ENDMESSUNG
HAUFIGE HAUFIGE

SIXX-NUTZUNG SIXX-NUTZUNG

seven.oNe Welche der folgenden Marken haben Sie schon mal gekauft?

Basis: Frauen 18-60 Jahre
() [\/‘ E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback

35

SPOT ONLY

#INSPIREME ONLY
/ PLUS SPOT

n



SCHAEBENS RUCKT STARKER INS RELEVANT SET DER ZUSCHAUERINNEN

RELEVANT SET
Angaben in %

NIVEA 8790
BALEA B1g3
BEBE 58,0
GARNIER 8 61
NEUTROGENA 58
ISANA 57
L'OREAL PARIS 54
LAVERA %1

SCHAEBENS .22, 26
: 9

LUVOS
YEAUTY 2

0 20 40 60 80 100
E NULLMESSUNG m ENDMESSUNG

seven.oNe Angenommen Sie méchten eine Gesichtspflege kaufen, welche der folgenden Marken kdmen dann fur Sie in Frage?

Basis: Frauen 18-60 Jahre
() [\/‘ E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback



RELEVANT SET PROFITIERT EBENFALLS VON DER TV-KAMPAGNE

RELEVANT SET - SCHAEBENS
Angaben in %

50
40 19% 38
Ii +20% —»
30
20
10
0]
NULLMESSUNG ENDMESSUNG NULLMESSUNG ENDMESSUNG SPOT ONLY #INSPIREME ONLY
HAUFIGE HAUFIGE / PLUS SPOT

SIXX-NUTZUNG SIXX-NUTZUNG

seven.oNe Angenommen Sie méchten eine Gesichtspflege kaufen, welche der folgenden Marken kdmen dann fur Sie in Frage?

Basis: Frauen 18-60 Jahre
() [\/‘ E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback

13
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.VARE

Im April 2022 gab es eine TV-Kampagne fur Schaebens mit klasssischen 7sek und im Anschluss daran #Inspireme-Spots. Die
meisten Spots wurden auf sixx ausgestrahlt, ein kleinerer Anteil bei SAT.1.

Durch die TV-Kampagne ...

wird die Markenbekanntheit deutlich gesteigert.

profitiert die Werbeerinnerung insbesondere bei den haufigen sixx-Seherinnen.

e nehmen Kaufe von Schaebens-Produkten zu

ist die Kaufbereitschaft bei den haufigen sixx-Seherinnen in der Endmessung deutlich hoher.

seven.oNe

ol VEDIA 15



Advertising & Media Research

FRANZISKA ROCHAU

Medienallee 4

85774 Unterfohring

+49 (0) 89/9507-43 52
franziska.rochau@seven.one

seven.oNe

od VEDIA






	Schaebens
	Agenda
	Steckbrief
	Verschiedene Zielgruppen
	Agenda
	Steigerung der gestützten Markenbekanntheit
	#Inspireme generiert hohe Markenbekanntheit
	Erinnerung an Werbung für Schaebens noch auf niedrigem Niveau
	Werbeerinnerung bei häufigen sixx-Seherinnen mehr als verdoppelt
	Schaebens-Käufe haben zugenommen
	Werbung für Schaebens animiert zu Kauf
	Schaebens rückt stärker ins Relevant Set der Zuschauerinnen
	Relevant Set profitiert ebenfalls von der TV-Kampagne
	Agenda
	Fazit
	Foliennummer 16
	Foliennummer 17

