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STECKBRIEF

Auftraggeber
Durchfiuhrung
Grundgesamtheit
Methode
Zeitraum
Stichprobe

Wirkungsmafe
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SevenOne Media

Payback

Erwachsene 18-49 Jahre

Online-Interviews anhand eines strukturierten Fragebogen

Nullmessung: 02.-09. September 2021 // Endmessung: 20.-31. Dezember 2021
Nullmessung: n = 822 // Endmessung: n = 777 (Marke) bzw. n = 1.020 (Sendung)

GCestutzte Bekanntheit Modelle von SEAT, gestutzte Werbeerinnerung Modelle von SEAT,
Kaufbereitschaft SEAT, Kaufbereitschaft SEAT Leon e-Hybrid, Image SEAT, Placementerinnerung,
Bewertung Placement



BEKANNTHEIT BEIl STAMMSEHER:INNEN STEIGT UM 14 PROZENT

GESTUTZTE BEKANNTHEIT MODELLE VON SEAT BEKANNTHEIT SEAT LEON E-HYBRID - STAMMSEHER:INNEN!
Angaben in Prozent Angaben in Prozent
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seven.oNe Unten sehen Sie einige Modelle von SEAT. Welche der Modelle kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach?

Basis: Erwachsene 18-49 Jahre
o [\/‘ E D |A Quelle: Seven.One Media / Payback // 'Mind. jede zweite Folge gesehen



40 PROZENT DER STAMMSEHER:INNEN ERINNERN SICH AN WERBUNG

GESTUTZTE WERBEERINNERUNG MODELLE VON SEAT WERBEERINNERUNG SEAT LEON E-HYBRID - STAMMSEHER:INNEN!
Angaben in Prozent Angaben in Prozent
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sSeven.oNe Und fur welche der folgenden Modelle von SEAT haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gelesen oder gehort?

Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, wenn SEAT bekannt
o [\/‘ E D |A Quelle: Seven.One Media / Payback // 'Mind. jede zweite Folge gesehen



85 PROZENT DER STAMMSEHER:INNEN KANN SICH DEN KAUF VORSTELLEN

KAUFBEREITSCHAFT SEAT KAUFBEREITSCHAFT SEAT
Angaben in Prozent Angaben in Prozent, Top2 (ja, sicher/ ja, vielleicht)
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sSeven.oNe Angenommen, Sie mochten sich in den nachsten zwei Jahren ein neues Fahrzeug anschaffen. Kdme dabei grundsatzlich ein SEAT in Betracht?

Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, wenn SEAT bekannt
{ ] [\/‘ E D |A Quelle: Seven.One Media / Payback



ENGAGEMENT STEIGERT DIE LEIDENSCHAFT DER MARKE

IMAGE SEAT
Angaben in Prozent (Top2)

..ist modern. 75 75
...Ist sympathisch. 3 74
..geht mit der Zeit. 76
...ist respektvoll. (0]
...ist leidenschaftlich. 62
...ist fur Musikliebhaber. 34
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sSeven.oNe Sie sehen hier einige Eigenschaften mit denen man den Automobilhersteller SEAT beschreiben kann. Bitte geben Sie jeweils an, wie sehr die jeweilige Eigenschaft auf SEAT zutrifft.
Bitte verwenden Sie eine Skala von 1= ,stimme voll und ganz zu* bis 5= ,stimme Uberhaupt nicht zu*“. SEAT...
() [\/‘ E D |A Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, wenn SEAT bekannt; Quelle: Seven.One Media / Payback



PLACEMENTS DES SEAT LEON E-HYBRIDS WAREN SEHR AUFFALLIG

GESTUTZTE PLACEMENTERINNERUNG - SEAT
Angaben in Prozent
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sSeven.oNe [..] K&bnnen Sie sich an eine oder mehrere Auftritte der folgenden Marken/Produkte wéhrend der Sendung erinnern?

Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, wenn The Voice gesehen
{ ] [\/‘ E D |A Quelle: Seven.One Media / Payback



PLACEMENT WAR GLAUBWURDIG UND EIN INTERESSANTER HINWEIS

BEWERTUNG PLACEMENT - SEAT LEON E-HYBRID
Angaben in Prozent (Top2)

..hat mir gefallen.

...ist ein interessanter Hinweis fUr den Verbraucher.
..war innovativ.

..wirkte glaubwurdig.

..machte neugierig.

..passte gut zur Sendung.

..machte die Sendung authentisch.

..war storend.
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seven.oNe Im Folgenden sehen Sie einige Aussagen, die Personen Uber die Auftritte des SEAT Leon e-Hybrid in der Sendung gemacht haben. [..]

Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, wenn Placement von SEAT erinnert
{ ] [\/] E D |A Quelle: Seven.One Media / Payback



KEY FACTS

Die Bekanntheit des SEAT Leon e-Hybrid steigt sowohl im Zeitverlauf als auch mit dem Involvement. 56 Prozent der Stammmseher:iinnen kennen das
Modell.

Auch die Werbeerinnerung steigt an - 40 Prozent der Stammmseher:innen erinnern sich an Werbung.

77 Prozent der Befragten der Endmessung konnen sich den Kauf eines SEAT vorstellen, unter den Stammseher:innen sind es sogar 85 Prozent. Ein
sehr grof3er Teil dieser Personen kann sich ebenfalls den Kauf des Hybridmodells vorstellen (bis zu 95 Prozent).

Das Image von SEAT ist unter den Stammseher:innen besser als in der Gesamtstichprobe, sicherlich ein Effekt des langjahrigen Engagements der
Automarke. Das Engagement steigert die Leidenschaft der Marke.

Das Placement bleibt den Befragten sehr gut im Gedachtnis - drei Viertel der Stammseher:innen erinnern sich daran.
Das Placement hat den Befragten gut gefallen, ist ein interessanter Hinweis und ist glaubwurdig.

Fazit

Auch ohne das Sponsoringengagement zeigen sich positive Effekte auf die Marke. Die langjahrigen Partnerschaft zwischen SEAT und The Voice of
Germany federt das fehlende Invest ab, auch wenn die Uplifts dieses Jahr geringer ausfallen.
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Advertising and Media Research
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