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Inhalt

Steckbrief
SevenOne Media

Payback / SevenOne Media Advertising Research 

Erwachsene 18-49 Jahre

Befragung im Payback Online Panel

Online-Interviews anhand eines strukturierten Fragebogens

Nullmessung: 19.-22. August 2019; Endmessung: 11.-17. November 2019

Nullmessung: n = 1.047; Endmessung: n = 1.041

Ungestützte Sponsorenerinnerung, gestützte Sponsorenerinnerung, Sponsorfit, Placementerinnerung, Bewertung 
Placement, Exkurs: Comeback Stage
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3Links: Die Sendung “The Voice of Germany“ wurde von bestimmten Marken präsentiert, die als Sponsor der Sendung auftraten. Können Sie sich erinnern, welche Marken das waren?; Rechts: Sie sehen nun eine Liste von 
Marken. Von welchen dieser Marken glauben Sie, dass sie „The Voice of Germany“ präsentiert haben?
Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, wenn Sendung mind. selten gesehen; **mind. jede zweite Sendung gesehen; Quelle: SevenOne Media / Payback

Ungestützte Sponsorenerinnerung - SEAT
Angaben in Prozent

Gestützte Sponsorenerinnerung - SEAT
Angaben in Prozent

21 Prozent erinnern sich spontan an SEAT als Sponsor
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1=passt sehr gut 2 3 4 5 6=passt sehr schlecht Keine Angabe/Weiß nicht

4Wie gut passt Ihrer Meinung nach SEAT Arona als Sponsor zur Sendung „The Voice of Germany“? Bitte vergeben Sie dafür eine Schulnote, wobei 1 für „passt sehr gut“ und 6 für „passt sehr schlecht“ steht.
Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, die die Sendung mind. selten sehen und SEAT Arona als Sponsor bekannt
Quelle: SevenOne Media / Payback

Sponsorfitting SEAT Arona
Angaben in Prozent

Großteil findet das Sponsoring des SEAT Arona passend zur Sendung

72%
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5Es gab außerdem Auftritte von weiteren Produkten und Unternehmen, die in verschiedene Sendungen von „The Voice“ integriert wurden. Zum Beispiel wurden die Talents zu ihrem Auftritt gefahren oder haben Geschenke 
erhalten. Können Sie sich an eine oder mehrere Auftritte der folgenden Marken/Produkte während der Sendung erinnern? Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, wenn Sendung mind. selten gesehen; *Durchschnitt aus n = 13 
Case Studies; **mind. jede zweite Sendung gesehen; Quelle: SevenOne Media / Payback

Placementerinnerung – SEAT Arona
Angaben in Prozent

69 Prozent der Stammseher erinnern sich an den SEAT Arona



6Im Folgenden sehen Sie einige Aussagen, die Personen über die Auftritte des SEAT Arona in der Sendung gemacht haben. Bitte geben Sie jeweils an, wie sehr Sie diesen Aussagen zustimmen und zwar auf einer Skala von
1=stimme voll und ganz zu bis 6=stimme überhaupt nicht zu. Dass SEAT Arona-Modelle während der Sendung zu sehen waren, ...
Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, wenn Placement erinnert; **mind. jede zweite Sendung gesehen; Quelle: SevenOne Media / Payback
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Placement erinnert Stammseher**

Bewertung Placement
Angaben in Prozent, Top2

Integration gewinnt an Glaubwürdigkeit

…wirkte glaubwürdig.

…hat mir gefallen.

…passte gut zur Sendung.

…machte neugierig.

…ist ein interessanter Hinweis für den Verbraucher.

…war innovativ.

…machte die Sendung authentisch.

…war störend.



7Basis/ Quelle/Fußzeile max. 3-zeilig

EXKURS:
SEAT COMEBACK STAGE
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8In diesem Jahr gab es erstmalig eine Comeback Stage bei The Voice of Germany. Dabei hat sich ein Web-Coach ein eigenes Team aus ausgeschiedenen Teilnehmern zusammengestellt, die im Laufe der Sendung die 
Chance auf eine Rückkehr auf die TV-Bühne hatten. Die Ausstrahlung dieser Folgen fand ausschließlich online statt, z.B. auf der The Voice-Seite und dem TVoG-YouTube Channel. Kennen Sie diese Comeback Stage?
Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, wenn Sendung mind. selten gesehen; **mind. jede zweite Sendung gesehen; Quelle: SevenOne Media / Payback

Bekanntheit SEAT Comeback Stage
Angaben in Prozent

75 Prozent der Stammseher erinnern sich an die Comeback Stage
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9Und wie hat Ihnen die Comeback Stage gefallen? Bitte vergeben Sie dafür eine Schulnote, wobei 1 für „sehr gut“ und 6 für „sehr schlecht“ steht.
Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, die die Sendung mind. selten sehen und die Comeback Stage kennen; **mind. jede zweite Sendung gesehen
Quelle: SevenOne Media / Payback

Bewertung Comeback Stage
Angaben in Prozent

Gute Noten für die Comeback Stage

59%
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10Links: Können Sie sich daran erinnern, welche Marke die Comeback Stage präsentiert hat? Wenn ja, welche Marke war das?; Rechts: Sie sehen nun eine Liste von Marken. Von welcher dieser Marken glauben Sie, dass sie 
die Comeback Stage präsentiert hat?
Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, wenn die Comeback Stage bekannt;; **mind. jede zweite Sendung gesehen; Quelle: SevenOne Media / Payback

Ungestützte Sponsorenerinnerung der Comeback Stage – SEAT
Angaben in Prozent

Gestützte Sponsorenerinnerung der Comeback Stage – SEAT
Angaben in Prozent

50 Prozent der Stammseher erinnern sich an SEAT als Sponsor
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• Spontan wird SEAT von 21 Prozent der The Voice-Seher und 36 Prozent der Stammseher genannt. Gestützt erinnern sich 54 Prozent (Endmessung) 
sowie 69 Prozent (Stammseher) an den Hauptsponsor.

• 72 Prozent finden das Sponsoring passend (Skalenwerte 1 bis 3).
• An die Produktplatzierungen erinnern sich 46 Prozent der Seher und 69 Prozent der Stammseher.
• Die Placements gewinnen an Glaubwürdigkeit und gefallen im Allgemeinen. Insbesondere die Stammseher empfinden die Placements als passend zur 

Sendung.

• 45 Prozent der Befragten können sich an die Comeback Stage erinnern, sowie 75 Prozent der Stammseher.
• Die Comeback Stage selbst kommt bei den Befragten gut an, 59 Prozent vergeben die beiden Bestnoten.
• An SEAT als Sponsor der Comeback Stage erinnern sich 17 Prozent spontan und 39 Prozent gestützt. Die Stammseher nennen SEAT häufiger als 

Sponsor (23 Prozent ungestützt, 50 Prozent gestützt).

Fazit
Die Integration des Placements fiel dieses Jahr häufiger auf und gewinnt an Glaubwürdigkeit. Das Sponsoring der Comeback Stage wirkt sich hier 
zusätzlich positiv aus, SEAT wird hier häufig als Sponsor in Verbindung gebracht.

Kontinuität erhöht die Glaubwürdigkeit
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