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Steckbrief

Auftraggeber | SevenOne Media
Durchfijhrung Payback / SevenOne Media Advertising Research
Grundgesamtheit | Erwachsene 18-49 Jahre

Auswahlverfahren Befragung im Payback Online Panel

Methode |  Online-Interviews anhand eines strukturierten Fragebo
Datum Nullmessung: 19.-22. August 2019; Endmessung: 11.-1

Stichprobe |  Nullmessung: n = 1.047; Endmessung: n = 1.041

Inhalt Ungestiitzte Sponsorenerinnerung, gestiitzte Sponsor
Placement, Exkurs: Comeback Stage
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21 Prozent erinnern sich spontan an SEAT als Sponsor
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Links: Die Sendung “The Voice of Germany“ wurde von bestimmten Marken prasentiert, die als Sponsor derSendung
Marken. Von welchen dieser Marken glauben Sie, dass sie ,The Voice of Germany* prasentiert haben?
Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, wenn Sendung mind. selten gesehen; **mind. jede zweite Sendung gesehensQuelies
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Grofsteil findet das Sponsoring des SEAT Arona passend zur Sendung

Sponsorfitting SEAT Arona
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Wie gut passt lhrer Meinung nach SEAT Arona als Sponsor zur Sendung , The Voice of Germany“? Bitte Vergebens:
Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, die die Sendung mind. selten sehen und SEAT Arona als Sponsor bekannt
Quelle: SevenOne Media / Payback
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69 Prozent der Stammseher erinnern sich an den SEAT Arona

Placementerinnerung — SEAT Arona
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Es gab auRerdem Auftritte von weiteren Produkten und Unternehmen, die in verschiedene Sendungen vons TheNGIEEs
erhalten. Kénnen Sie sich an eine oder mehrere Auftritte der folgenden Marken/Produkte wahrend der Sendungieinne
Case Studies; **mind. jede zweite Sendung gesehen; Quelle: SevenOne Media / Payback
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Integration gewinnt an Glaubwurdigkeit

Bewertung Placement
Angaben in Prozent, Top2
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Im Folgenden sehen Sie einige Aussagen, die Personen tiber die Auftritte des SEAT Arona in der Sendung'gemachiig
1=stimme voll und ganz zu bis 6=stimme Uberhaupt nicht zu. Dass SEAT Arona-Modelle wahrend der Sendungztisen
Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, wenn Placement erinnert; **mind. jede zweite Sendung gesehen; QuelleX SeVEROREI
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75 Prozent der Stammseher erinnern sich an die Comeback Stage

Bekanntheit SEAT Comeback Stage
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In diesem Jahr gab es erstmalig eine Comeback Stage bei The Voice of Germany. Dabei hat sich ein Web-Coacheines
Chance auf eine Riickkehr auf die TV-Biihne hatten. Die Ausstrahlung dieser Folgen fand ausschlieBlichionlineStatin
Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, wenn Sendung mind. selten gesehen; **mind. jede zweite Sendung gesehenQuSiSas:
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Gute Noten fur die Comeback Stage

Bewertung Comeback Stage
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Und wie hat Ihnen die Comeback Stage gefallen? Bitte vergeben Sie dafiir eine Schulnote, wobei 1 fur,seArgutund
Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, die die Sendung mind. selten sehen und die Comeback Stage kennen; **mindsjeds
Quelle: SevenOne Media / Payback
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o0 Prozent der Stammseher erinnern sich an SEAT als Sponsor

Ungestiitzte Sponsorenerinnerung der Comeback Stage — SEAT Gestiitzte Sponsorenerinnerung der Comeback Stage — SEAT
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Links: Kénnen Sie sich daran erinnern, welche Marke die Comeback Stage préasentiert hat? Wenn ja, welche MarkeNwas
die Comeback Stage prasentiert hat?
Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, wenn die Comeback Stage bekannt;; **mind. jede zweite Sendung gesehensQuUelSas:
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» Spontan wird SEAT von 21 Prozent der The Voice-Seher und 36 Prozent der Stammseher genannt. Gestiitzt erinnern sich 54 Prozent (Endmessung)
sowie 69 Prozent (Stammseher) an den Hauptsponsor.

» 72 Prozent finden das Sponsoring passend (Skalenwerte 1 bis 3).

« An die Produktplatzierungen erinnern sich 46 Prozent der Seher und 69 Prozent der Stammseher.

» Die Placements gewinnen an Glaubwiirdigkeit und gefallen im Allgemeinen. Insbesondere die Stammseher empfinden die Placements als passend zur
Sendung.

» 45 Prozent der Befragten kdnnen sich an die Comeback Stage erinnern, sowie 75 Prozent der Stammseher.

» Die Comeback Stage selbst kommt bei den Befragten gut an, 59 Prozent vergeben die beiden Bestnoten.

» An SEAT als Sponsor der Comeback Stage erinnern sich 17 Prozent spontan und 39 Prozent gestiitzt. Die Stammseher nennen SEAT haufiger als
Sponsor (23 Prozent ungestiitzt, 50 Prozent gestiitzt).

Fazit
Die Integration des Placements fiel dieses Jahr haufiger auf und gewinnt an Glaubwiirdigkeit. Das Sponsoring der Comeback Stage wirkt sich hier
zusatzlich positiv aus, SEAT wird hier haufig als Sponsor in Verbindung gebracht.
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