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Germany
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STECKBRIEF

SevenOne Media

Payback

Erwachsene 18-49 Jahre

Online-Interviews anhand eines strukturierten Fragebogen

Nullmessung: 10.-15. September 2020 // Endmessung: 21.-23. Dezember 2020

Nullmessung: n = 1.111 // Endmessung: n = 1.304

Gestützte Bekanntheit Modelle von SEAT, gestützte Werbeerinnerung Modelle von SEAT, 
Kaufbereitschaft SEAT, Kaufbereitschaft SEAT Leon e-Hybrid, Image SEAT, ungestützte 
Sponsorerinnerung, gestützte Sponsorerinnerung, Sponsorfit, Bewertung Sponsoring, 
Placementerinnerung, Bewertung Placement

2

Auftraggeber

Durchführung

Grundgesamtheit

Methode

Zeitraum

Stichprobe

Wirkungsmaße



Links: Unten sehen Sie einige Modelle von SEAT. Welche der Modelle kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach? Rechts: Und für welche der folgenden Modelle von SEAT haben 
Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gelesen oder gehört?
Basis: Erwachsene 18-49 Jahre (rechts: wenn SEAT Leon e-Hybrid bekannt) //Quelle: Seven.One Media / Payback // 1Mind. jede zweite Folge gesehen 3

BEKANNTHEIT BEI STAMMSEHER*INNEN STEIGT UM 45 PROZENT

Angaben als Index, Nullmessung = 100
BEKANNTHEIT SEAT LEON E-HYBRID – STAMMSEHER*INNEN1

Angaben als Index, Nullmessung = 100
WERBEERINNERUNG SEAT LEON E-HYBRID – STAMMSEHER*INNEN1
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Links: Die Sendung “The Voice of Germany“ wurde von bestimmten Marken präsentiert, die als Sponsor der Sendung auftraten. Können Sie sich erinnern, welche Marken das waren? 
Rechts: […] Von welchen dieser Marken glauben Sie, dass sie „The Voice of Germany“ präsentiert haben?
Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, wenn The Voice gesehen; Quelle: Seven.One Media / Payback 4

SPONTANE SPONSORERINNERUNG STEIGT AN

Angaben in Prozent, Vorjahr = 100
UNGESTÜTZTE SPONSORERINNERUNG – SEAT

Angaben in Prozent , Vorjahr = 100 (unterschiedliche Modelle)
GESTÜTZTE SPONSORERINNERUNG – SEAT
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Wie gut passt Ihrer Meinung nach SEAT Leon e-Hybrid als Sponsor zur Sendung „The Voice of Germany ? […]
Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, wenn SEAT als Sponsor erinnert
Quelle: Seven.One Media / Payback 5

MODELL PASST BESSER ZUR SENDUNG ALS IM VORJAHR

Angaben in Prozent (Top2), Vorjahr = 100 (unterschiedliche Modelle)
SPONSORFIT SEAT LEON E-HYBRID
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