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ADDRESSABLE TV ALS BRUCKE ZWISCHEN
TV UND DIGITAL

0 ~
ADDRESSABLE DIGITAL

Reichweitenstérkstes TV e S

S Ansprache g%g‘

Emotionalisierung
durch Bewegtbild und
Premium TV Content

@ Targeting auf @&(
@ Brand Safety

Gerateebene

Exakte Messbarkeit Q

Effizienter Einsatz
des Werbebudgets

Lean Back
L Effekt
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... unser Addressable TV
Produkt-Setup fuhrt
fragmentierte Inventare wieder
zusammen.

Somit profitieren lhre
Kampagnen vollumfanglich von
Premium TV-Content und TV-
User-Experience auf allen
Screens.




PAGNEN

B

schen Promis das Leben ouf dem roten Teppich
Uberwochung ous Um 2u bieben, git es toghche
n

ADDReSSCI BLe TV ~ 12,3 Mio. Unigue Devices (ATV SwitchIn*) & ~ 11 Mio. Unique Devices (ATV Spot**)

Live TV TV Livestream Connected TV VOD

seven.oNe Daten beziehen sich auf die Unique Devices in Deutschland und ergeben sich aus Erhebungen von Seven.One Media, der AGOF sowie Daten aus Adservern.

* ATV Switchlin: Live TV
I\/I E D |A ** ATV Spot: Live TV, TV Livestream, Connected TV VOD G



ATV ERMOGLICHT EINE TV USER EXPERIENCE

UND TV CONTENT UBER ALLE SCREENS

ADDRESSABLE TV
TV LIVESTREAM (1v CONTENT)
VOD (1V SCREEN)
\

LIVETVY

— —MA/ANLENVEAE ANLV/ARNANRNN — /TN Y S A

i =1 o%
Smart TV TV Receiver Set-Top-Box/ Spielekonsole Streaming PC/Laptop/Table/
(HbbTV-fahige Gerate) Blu-Ray-Player Box/Stick Smartphone
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BIG CONTENT IST INDIVIDUELL FUR
ATV-KAMPAGNEN NUTZBAR

Run of Network

Run of TV Brands
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(TV Content) (inkl. Webstars)
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ADDRESSABLE TV ERREICH'I:.ALTERE
ZIELGRUPPEN KLASSISCH, JUNGERE VIA OTT

Primar genutzte ,,Bezugsquelle* von Bewegtbildangeboten

Primare Nutzung = Uberwiegender Nutzungsanteil, Angaben in %

100 80 60 40 20 0
| |
GESAMT |2 y) . _ .
Altere Zielgruppen nutzen vorrangig den
70+ JAHRE 1 klassischen TV-Empfangsweg
60-69 JAHRE p)
50-59 JAHRE 3
40-49 JAHRE K
30-39 JAHRE 2
20-29 JAHRE 1 Klassisches TV und OTT wird nur sehr
| selten gleich intensiv genutzt
14-19 JAHRE 1
| | | |
0 20 40 60 80 100
m TV EMPFANGSWEG B KEINE ANGABE = INTERNET /OTT INKL. CTV BEIDES
(LIVE ODER RECORDED) (LIVESTREAMING ODER VOD) GLEICH
seven.oNe

Quelle: Video Trends 2023, Ergebnisbericht, die Medienanstalten | Kantar
o [\/] E D |A Basis: 70,601 Mio. Personen ab 14 Jahren in Deutschland (n=6.451)



WIR BRINGEN GEO TARGETING AUF DIE NACHSTE
STUFE MIT DEM CAMPAIGN LOCALIZER

Mit dem Campaign Localizer
LAUFENDES TV auf Knopfdruck tber 1000
A PROGCRAMM . o o o
L individualisierte
. Kampagnenmotive erstellen
= und auf PLZ-Basis ausspielen.
Buchbar fur:
) ATV Spot
UFeNDE ) switchin XXL
o PROGRAMM
5
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ATV BIETET INDIVIDUELLE LOSUNGEN FUR
WERBETREIBENDE JEDER ART

TV EXPERTEN
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EXTREME DECKKRAFT
-EFFEKT

MAXIMALER MATT-

N

LOBEAL

REGIO ADVERTISER

TV EINSTEIGER

Perfekte Erganzung zum
bestehenden TV-Flight
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CITROENA
yerzr
PROBEFAHREN:
—
e A CITROEN C5 X PLUG-IN-HYBRID
EINLADUNG ZUR GELASSENHEIT
% =]
Hohes C
zum tiefen y
Preis! @ ¥ .
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2R DIE BESTEN ANGEBOTE BERLINS
oy e 0.88 KAUFLAND.DE/KNUELLER-KURIER

Regionalisierung fur Handler-
Events oder POS Kampagnen

Einfacher Switchln Einstieg
ohne Spotproduktion —auch
mit kleinen Budgets
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DIE ZWEI SAULEN UNSERER ATV-PRODUKTE

ATV SPOT

ATV Spot im Live TV + TV Livestream + CTV im VOD

4 Spotlangen 10 /15 / 20* / 30"
Emotionale Full-Screen Bewegtbildwerbung

QUEQNQ

Mehr Werbebotschaften moglich durch langere
Integrationsdauer

Ansprache der jungeren Zielgruppe uber alle
relevanten Nutzungswege

Q
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SWITCHIN

E—

PLAY HAS NO LIMITS
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Switchln XXL / Switchln Zoom / Switchln Masthead
Ohne Spot ins TV Umfeld

Hohe Aufmerksamkeit beim Umschaltvorgang

Im Programmumfeld

Hohe Werbemittelakzeptanz



SWITCHIN WIRD POSITIV WAHRGENOMMEN
UND WIRKT

Switchin ..

S0 20«
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uffalliger

ais Display
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VERLANGERUNG DER WERBEBOTSCHAFT MIT
EINER MICROSITE

BRANDED VIDeO MICROSITe

SWITCHIN XXL

ANZEIGE
B DATENSCHUTZ

=
w0 P p\ﬁ\“\\k N
ﬂ“[\\\(-\“'“ﬂ\ o
-

. FRIULI VENEZIA GIULIA. ENTDECKEN SIE
E k< DAS MEER, VON DEM Graoo, L ales
e DU TRAUMST, IST HIER.
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ATV BIETET VIELE TARGETING-OPTIONEN FUR
EFFIZIENTE ZIELGRUPPEN-ANSPRACHE

Audience Tag, Uhrzeit & Umfeld e
S el )

Geo / Regio Technisch W
-\

g )
IEI Spot-Retargeting SpotOn: Data

&
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VOLLUMFANGLICHES
REPORTING

DURCH exXaKTe
MeSSBARKEIT ALLER
ReLevanTen KPIS
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D-FORCE ERMOGLICHT UBERGREIFENDE
PLANUNG UND BUCHUNG VIA PROGRAMMATIC

Einfache Planung

PP sporl-1 Addressable TV Inventare
.“‘x aller Sender
Einfache Buchung
Programmatic via
J-force =L L B
Einfache Produktion
o= B . RTLNITRO durch standardisierte
g - - Werbeformen:
| VX
Fﬂ Buchbare Produkte

Switchln XXL
= (statisch/animiert)

GELD

JIXX

RTLZWEI

Switchln Zoom

ATV Spot
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KONTAKT

SALES REGION HAMBURG

An der Alster 47

D-20099 Hamburg

Tel. +49 (0) 40/44 1116 - O
Fax +49 (0) 40/44 1116 - 66

SALES REGION BERLIN

Rungestr. 22
D-10179 Berlin
Tel. +49 (0) 30/3 19 88 08 - 4981

SALES REGION FRANKFURT

Rotfeder-Ring 11

D-60327 Frankfurt/Main
Tel. +49 (0) 69/27 40 O1- 0
Fax +49 (0) 69/27 40 O1 - 30
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SALES REGION DUSSELDORF

Zollhof 11

D-40221 DUsseldorf

Tel. +49 (0) 211/4 96 94 - O
Fax +49 (0) 211/4 96 94 - 20

SEVEN.ONE MEDIA GMBH

Medienallee 4

D-85774 Unterfohring
Tel. +49 (0) 89/95 07 - 3469 3
Fax +49 (0) 89/95 07 — 43 99
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